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 “Game notes are that event’s 
di   id ” media guide.” 

– Blair Kerkhoff, Kansas City Star
 Making the job of media 

i   t  icovering event easier
 Usability, Be Functional
 Easy to Navigate
 “One‐stop shopping”

 Can a member find all the pertinent 
information specific to a game 
(time/date/location/starters/series/(time/date/location/starters/series/
coaches/notables) in an easy‐to‐
find location? i.e. front page or 
inside front page



 Efficiency 
 A     tti   thi  i     t  i    diff t  l ? Are you putting something in your notes in 20 different places?

 Judgment
 Are you putting your best notes in there?
 Are fluffing up your notes packet with useless information – items that Are fluffing up your notes packet with useless information  items that 

can’t be easily deciphered / used during TV/Radio broadcasts?
 Conciseness

 Are 100 pages for a non‐conference, non‐televised game really necessary?
A     hi   il    i h   6MB fil     i     i h    KB  Are you crashing email servers with a 6MB file or going easy with a 300KB 
file?

 Aesthetics
 Are your notes easy on the eyes?Are your notes easy on the eyes?
 Formatting
 Your notes don’t need to be in color

 Current Events
 Think about your audience



 KISS principle
 Less is more Less is more

 “One‐stop Shopping”
 Be Nice…

 to other people’s email inboxes…to other people s email inboxes
 Cut down file size (in Adobe 

Acrobat Pro > Document > Reduce 
File Size > Make compatible with 
4.0 or later)

 Color = bad
 Yes, color may look pretty on your 

screen, but your notes don’t need 
to be in color. Black‐and‐white 

k  j  fiworks just fine.
 Easy to Read

 Paragraph vs. bullets



 Timeliness
 It’s March – do you need a note from October?

 White space…
 …is your friend.…is your friend.

 Every day should be “Earth Day”
 Think ahead / Think about your audience

 Think about who the notes are intended for
 If it’s a national TV game, chances are the talent for your game are doing 

numerous games in a certain time span

 Re‐purposing for the web
 Can your notes be translated into 140 characters?



 Know your audience (pretend TV/radio talent have never 
covered your school before)



 How do you know your notes are being used and not a 
waste of your time?

 The more “media friendly” you make your notes, the more 
likely they make it on TV/radio broadcastlikely they make it on TV/radio broadcast

 Chance to showcase “best of the best” for your team/school 
so choose information wisely

 Make it easy for people to translate it to the web (i.e. blog, 
tweet, footnote in story)
QR  d  /  ki QR codes / tracking



 “One‐stop Shopping”p pp g





Delivery
 Post your game notes to your website  then simply provide a link to them in your e mail and Twitter?  Post your game notes to your website, then simply provide a link to them in your e‐mail and Twitter? 

This would eliminate attachments altogether ‐‐ and drive some web traffic.
 Make your notes easy to find on your website. Media members who are not on your list may want 

them but many won't spend six clicks to find them. Have one common link where updated notes 
always appear and make in prominent.

Who are you?
 Don't be a stranger. Your job is PR! So, your contact information should be clearly posted on your 

notes, including your e‐mail address and phone numbers. Should you post your cell phone number? 
That's a personal preference. If not, you should consider making sure your cell number is on your That s a personal preference. If not, you should consider making sure your cell number is on your 
office voicemail message.

 Approach it like a résumé – put your name and contact info in “lights”

Build the graphics for themBuild the graphics for them
 As much as announcers may have several games per week, so do many producers and other 

production personnel. Getting up to speed on your team can be almost impossible. For TV games, you 
should provide some lists that can be easily converted into graphics and lower‐third "hero" notes.

 Is it doing they work for them? Yes, in many cases. But it also serves your promotional purposes.



Timeliness
 Most football SIDs try to have their notes ready in time for the weekly presser, which is almost always 

Monday or Tuesday. Should you reward those who come to the news conference with notes in hand 
then, before e‐mailing them out? And, are you best served getting your notes out once they can really 
be thoroughly proofed and you have some time to expand on them? 

I   h   d  i  f  b ? D   b   b   ll   d  h      fi   hi   In other words, is faster better? Do member members really need those game notes first thing 
Monday morning? That's likely personal preference.

Bullets & ListsBullets & Lists
 The easier to read your notes the better. Also, single‐season and career record list updates are always 

handy. If a player is on the verge of passing a former player on the list, make sure you have the years 
played of that former player. In many cases, the media may have no idea who some of the other 
players on those lists areplayers on those lists are.



File Size
 And this pertains to media guides as well  Yes  you want your file to print out nicely  but master the art  And this pertains to media guides as well. Yes, you want your file to print out nicely, but master the art 

of creating the PDF in a reasonable size. Simply shrinking the file after creating the  PDF can work, 
but it often lowers the resolution of the file. And, don't just take the file the created for the printer 
and post it. 

 As a rule of thumb, there is no reason that your PDF file size should exceed 750 KB.

Promote all of your media services
 You may have a photo archive or a video FTP site or use collegepressbox.com. Let people know. Save 

them the trouble of e‐mailing you for little things every week. 
S lf i    b     d  hi  M   di   b  h       l i di      O   Self‐service can be a good thing. Many media members have to create multimedia content now. Or, 
some just want to pop headshots into their blog items. Give them access to all of your resources.

Mixing notes
Wh     i  i      f   h    i    f b ll   b k b ll   If i         Why not mix in some notes from other sports in your football or basketball notes? If it gets you one 
notebook item written on your women's volleyball or soccer program, it's re‐purposing time well 
spent. 

 A box in one column on one page won't overwhelm anyone, but it will make that Olympic sport coach 
happy. Use the power of the major sports to promote your entire program.
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